
Liebe Leserinnen und Leser
Auch im Jahr 2006 wird Autoscout24 wieder wachsen. Die vorliegende neue Kunden-
zeitschrift *Autoscout24 BusinessNews, ist dabei ein weiterer Mosaikstein unseres
umfassenden Informationsangebotes speziell tür unsere Business-Kunden. Viermal
pro Jahr werden wir Sie aul diesem Weg exklusiv über Neuheiten, Internet-Tools,
Strategie und 0rganisation sowie Aktuelles informieren.
um die sensationelle Bekanntheit in der Bevölkerung zu maximieren, intensivieren
wir dieses Jahr unsere Fernsehwerbung. Zu den besten Sendezeiten - speziell
fokussiert während den Direktübertragungen der kommenden Fussball-lileister-
schaftsspiele - laufen die neuen Autoscoutz4-Werbespots und sichern so unseren
enormen Vorsprung bei der Bekanntheit in der Bevölkerung. Lesen Sie dazu die
Fakten und unseren Kommentar zur letzten Umfrage von DemoSC0PE zum Thema
*Bekanntheit Internet-Autobörsen, auf der fol0enden Seite.
Das Autoscout24-Team lreut sich jetzt schon, Sie als unsere Gäste
am Genfer Automobilsalon zu begrüssen und zu bewirten. Sie
tinden uns während den 0ffnungszeiten am Stand unseres
Partners Eurotaxclass's 5211 in der Halle 5. In derVIP-Lounoe
eMarten wir Sie mit guten Getränken, gutem Essen und
guten Gesprächen.
0livier Rihs, CEo Autoscoutz4

AutoScoüt24-t'let,1's

++ Die Datenbasis von Autoscout24
garantiert im Partnernetzwerk über
2 Mi l l ionen potenziel le Käufer ++
++ Neue Resultate von DemoSC0PE
zeigen eine steigende Bekannthei t  der
Marke Autoscout24 -  besonders im
Vergleich mit  der Konkurrenz ++
++ Professional-Tools maxim ieren ln-
ternet-Nutzen für den Autohandel mit
neuen Appl ikat ionen ++
++ Rechtzei t ig vor Frühl ingsbeginn
startel auJ Autoscout24 das neue und
viel versprechende Motorrad-lVlodul ++
++ Scout24 als neuer Sponsor des
Stade de Suisse an jeder Veranstal-
tung präsent ++
++ AutoScoul24-Treffpunkt am Genfer
Autom0bi lsalon: Stand Nummer 5211
unseres Partners Eurotaxclass's in der
Hal le 5 ++

Die neue Händlerplatfform von Aut0sc0ut24 erlaubt erstmals die volle
Kontrolle der Angebote an verschiedene Zielgruppen,

Kernfunkt ion der neuen B2B-Appl ika-
t ionen ist  die einzigart ige Zielgruppen-
Selekt i0n, welche dem Fahrzeugver-
käufer je nach Zielgruppe (gewünschtem
Publ ikum, Nutzerkreis) eine unterschied-
l iche Preisgestal tung er laubt.  Viele Zu-
satzfunktionen ergänzen die Händler-
plattform zu m kompletten Autohandels-
Instrumenlar ium. Der B2B-lnserent
kann die Sichtbarkei t  seiner Inserate je
nach Zielgruppe var i ieren und auch
die zugehörigen In. format ionen wie zu-
sätzl iche Zustandsbeschreibung oder
Bemerkungen ergänzen und freischal-
ten. Ein Info-System für die Promoti0n

v0nAktionen auf Gruppen- und Händler-
ebene rundet den 82B-l\ilarkt ab.

llar' Ins8rsnl hfslirirlll das F[trlikuIn

Die mehrstuf ige Insert ion bietet  lür  den
Inserenten den Vortei l ,  dass die Sicht-
barkei t  und der Inhal t  der 0nl ine- lnse-
rate vom lnserenten für verschiedene
Zielgruppen unterschiedl ich def in iert
werden können. Zum Start  der neuen
Händlerplat t form stehen drei  Nutzer-
kreise zur Verfügung:
.  Sichtbarkei t  nur innerhalb Gruppe

(beispielsweise Marken- oder Ver-

tr iebsorganisat ion) mit  eigenem
G ru ppenpreis.

.  Sichtbarkei t  für al le AS24 Business-
lv lembers (Garagisten, Händler)  mit
Händlerpreis.

.  Inserat für al le AS24 Benutzer s icht-
bar mit  Endkonsumentenpreis.

IielgrilppenIerEchte Inlnnmali0n0il

Innerhalb der Gruppen- oder Händler-
ebene können Informat ionen im News-
Bereich von Autoscout24 platziert wer-
den. Für andere Händler oder Endkonsu-
menten sind diese lvlitteilungen unsicht-
bar.  S0 k0mmunizieren Sie zielgruppen-
gerecht direkt mil lhren Partnern.

lVflrhsll||n goiilflül

0bwohl lhnen die Händlerplat t form
u nter www.autosc0ut24.ch bereits mit
diesen Funktronen werlvolle Dienste
leistet, ist bereits der weitere Ausbau
geplant.  Voraussicht l ich noch in die-
sem Jahr wird Autoscout24 den
Umfang des B2B-Bereichs nochmals
erweitern.  Davon prof i t ieren auch Sie!

t i!ftüilo dsr fU$-Plall lorfir
. Einzigartige Händlerplattform für den exklusiven Autohandel innerhalb der

eigenen Gruppe und/oder mit allen anderen Business-lrembers und/oder den
Endverbrauchern.
Hoher Lagerumschlag durch Preistransparenz auf Stufe Autohandel.
Zielgruppengerechte Kommunikation

: '
; .



Die neuesten Resultate zur Bekanntheit der Autobörsen im
Internet  bei  der Schweizer Bevölkerung zeigt  e inmal mehr d ie
ausgeprägte Marktführerschaft von AutoScout24.

s4L. , Autoscout24

@ ct Moneg Bonk
Unser neuer Finanzierungspartner ist
GE Money Bank. Damit stehen allen
AutoScout24-Nutzern neue lnstrumen-
te im Bereich Finanzierung zur Ver-
{ügung. Den Konsumenten steht ein
Rechner der GE lv loney Bank für die
Kalkulat ion der lv lonatsraten ih rer
Wunschfah rzeuge zur Verfügung. Dar
über hinaus wird für den Händler die
onl ine Abwicklung v0n Finanzierungs-
anträgen (Leasing, Finanzierung und
Finanzieru ng Plus) dank innovat iven
Tools wesentlich vereinfacht.

Die in der Vergangenheit  erfolgreichen
Engagements von AutoScout24 mit Wer-
bekanälen, die ein brei tes Pübl ikums-
interesse bedienen, wird für 2006 wei-
ter ausgebaut. Mit intensivierter TV-
Werbung zu den besten Sendezeiten
beispielsweise während Fussbal lüber-
tragun0en diesen Sommer wird die
Bekanntheit und Akzeptanz weiter zu-
nehmen und die Spitzenposi t ion für
die Zukunft gelesligt.
Die Aulobörse ist zwar die bekanntes-
te Internet-Plat t form der Scout24-
Gruppe. aber lange nicht die einzig
erJolgreiche; lmmoScout24, Jobscout24
und Fr iendScout24 entwickeln sich
ebenlal ls hervorragend. Darum ist
Scout24 im Stade de Suisse bei  al len
Veranstaltungen präsent.
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Grafik 2: Bekanntheit kumuliert
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Bei der letzten Umlrage des rennomier-
ten Marktforschungsinstituts Demo-
SCOPE über die Bekannthei t  von lnter-
net-Marktplätzen kam es in der Sparte
Automobi l  zu keinen sensat i0nel len
neuen Ergebnissen. In der Reihenfolge
der Autoportale nach Bekanntheit än-
derte sich nichts - Autoscout24 ist
nach wie vor einsam an der Spitze. Die
einzige Veränderung gegenüber den
Jahren 2005 und 2004 ist  die Zunah-
me der Bekannthei t  der Marke Auto-
Scout24. Während bei  der Konkurrenz
die Bekannheit  in den letzten drei  Jah-
ren praktisch stagnierte, konnle Auto-
Scout24 trotz bereits auf rekordhohem
Niveau l iegender Werte die Bekannthei t
kont inuier l rch und markant weiter stei-
gern.

Aulo$cout24 leul weiler ru
Von besonderem lnteresse bei  der Um-
lrage von DemoSCoPE zur Bekannthei t
der Internet-Autobö rse n ist die sepa-
rate Erhebung von spontanen und ge-
slützten Antworten. Das bedeutet, dass
die Personen einerseits gefragt werden:
"Welche Internet-Autobö rse n kennen
Sie und können Sie spontan nennen?,
0der es wird gefragt: .Welche der
{olgenden [ . . .  ]  Internet-Börsen kennen
Sie?, Dabei ist das spontane Resultat

aussagekräftiger als die Antworten an-
hand von Vorgaben. Denn die spontane
Erinnerung an eine best immte Marke
bedeutet, dass die l\ilarke in den Köpfen
der Leute an erster Stelle steht und
damit einen wesentlichen Wettbewerbs-
vorteil besitzt. Dass gegenüber dem
nächstfolgenden Mitbewerber sieben
mal mehr Personen spontan Auto-
Scout24 nennen (Gral ik 1) bedarf  kei-
nes weiteren Kommentars.  Gral ik 2
zeigt  die kumul ierten Bekannthei tswer
le aus spontanen und gestülzten Ant-
worten. Auch hier belegt Autoscout24
natürlich mit Abstand die Spitzenpo-
si t ion. Der Vergleich dreier Jahre zeigt
eine Zunahme der kumulierten Bekannt-
heit bei Autoscoul24 von 52% aut
59% - einige Konkurrenlen ver loren
im selben Zeitraum an Bekannthei t .

i lar an der Spilze
Gesamthaft betrachtet wird via Auto-
Scout24 fast die ganze Schweizer Inter
net-Bevölkerung erreicht,  denn viele
andere Autobörsen (Bluewin, TCS, Car-
Web, Autodom etc.) sind Partner von
AutoScout24 und arbei ten mit  den
selben Datenbankinhalten (Fahrzeuge
und Inserate).  Mit  e inem Inserat unter
www.autoscout24.ch erzielt man also
eine lraumhatte Reichweite.

Grafik 1: Bekanntheit spontan



Hinter dem nachhaltigen Erfolg von AutoScout24 steht ein starkes Team. Unsere
Mitarbeitenden entwickeln Dienstleistungen 0der verkaufen Werbeflächen, be-
lreuen unsere Kunden oder handeln mit unseren Lieferanten. Auf jeden Fall sind
die Menschen der Kern unseres Erfolges. Gerne stel len wir  darum einige Mit-
glieder des AutoScout24-Teams vor:

l|aniel $cht'ÜeiIUr,übor
Unser Head 0f Product Management ist verantwortlich für die
Weiterentwicklung der Plattform. Seit fünf Jahren im Team
sorgt er für die Umsetzung der Wünsche unserer Kunden.

Ma||nirio Marcini
Als Head of Sales für unseren Verkauf verantwortlich.

Seit fünf Jahren im Verkauf hat er den Erfolg massgeblich
mitgeprägt.

Simom $aili
Head of Administrati0n verantwortlich für den Customer Ser
vice und die rechte Hand des CE0. Seit 1999 im Team ist
Ku ndenzufriede n he it ihr Anliegen.

Jüan-Psdr'o Roman
Seit zwei Jahren als Sales Manager in der Romandie tätig, ist

er für seinen unermüdlichen Einsatz bekannt.

Elaüds I'loiriean
Ergänzt seit Beginn dieses Jahres das Westschweizer Team als
Account l\4anager. Als vollblütiger Auto-Profi eine Bereicherung
für unser Team.

Dank dem Partnernetzwerk von Auto-
Sc0ut24 wird die Anzahl potenzieller
Käuler auf weit über 2 Millionen Per
sonen Dro Monat erweitert.
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Wer bei Autoscout24 inseriert, profi-
tiert damit auch gleich v0n vielen star-
ken Partnerschaften und Kooperationen
mit den wichtigsten und meistgenutzten
Medienportalen und Inserateplattfor-
men. Ein Grund mehr, sich auf Auto-
Scout24 und seine Partner als wir-
kungsvol lstes 0nl ine- lnstrument für
den Fahrzeughandel zu konzentrieren.
Denn kein Anbieter im Automarkt bie-
tet  eine grössere Reichweite oder
erzeugt mehr K0ntakte und Abschlüsse
- garantierl.

. www.scout24.ch

. www.autoscoutz4.ch

. www.immoscout24.ch

. www.jobscout24.ch
o www.friendscout24.ch
. www.advertising.autoscout24.ch
. www.motoscout24.ch
. www.bluewin.ch
. www.inserate.ch
. www.nzz.cn
. www.proT.ch
. www.satl.ch
o www.tcs.ch
o www.t-online.ch
. www.xmedia.ch
. www.gate24.ch



Eine äusserst attraktive Platzierung für
Angebote mit  indiv iduel lem Bi ld s ind
die Top-Angebote oberhalb derAnzeige
der Resultate bei der Markensuche.
Dabei ist  n icht nur die unübersehbare
Position der Anzeige im Zentrum des
Blickfeldes der Benutzer von gr0ssem
Vortei l ,  sondern auch die Gestal-
tungsfreiheit beispielsweise zur Ein-
bindung v0n Firmenlogo oder Slogan.

Eine Vielzahl an verschiedenen Platzie-
rungsvarianten im Neuwagen- oder
Occasionsbereich macht die marken-
spezifische Angebotssteuerung zudem
für praktisch alle Unternehmen, die
mit  Autos handeln,  zu einer wicht igen
Werbeplattform. Unsere Mitarbeiter in-
f0rmieren gerne über die Mögl ichkei ten
der zielgenauen Werbung auf Auto-
Scout24.

Je präziser Werbung auf eine Zielgruppe zugeschnitten ist,
desto mehr Rückmeldungen dürfen erwartet werden. Mit
0nline-Werbung von Aut0sc0ut24 sind die Treffer garantiert.

D ie Prolessional-Tools v0n AutoScout24
bieten unverzichtbare Vorteile für den
erfolgreichen Autohandel mit Unter
stützung des lnternets. Zudem bieten
die Prof i-Werkzeuge von AutoScout24
einzigartige hochaktuelle Informationen
über Angebot und Nachfrage im Fahr
zeugmarkt.

0as llr,uclcsnler sparl Isit
Das virtuelle Druckcenter von Auto-
Scout24 generiert alle für den Verkauf
notwendigen Druckdokumente mit nur
wenigen Klicks. S0 stehen Preisschil-
der, Infoblätter oder Angebotslisten
anhand der originalen Fahrzeugdaten
v0n AutoScout24 jederzeit fü r den Aus-
druck bereit.

A[luelle Marlrlslalislilen
Ranglisten der meistgesuchten Marken
und Modelle helfen, das eigene Fahr
zeugangebot zu optimieren. Die Stati-
stikaller bei AutoScout24 veröffentlich-
ten Fahrzeuge zeigt die Position der
eigenen Angebote und die Auswertung
über das Klickverhalten der Benutzer
gibt wertvolle Hinweise aul die eigene
Ang ebotsgestaltu ng.

l lealer-ilel lür $eriellen tinlaul
Exklusiv bei Autoscout24 verfügbare
Suchlunkt i0n nach den Kri ter ien ulnse-
rate v0n Privato und .Mehrwertsteuer',
um atlraktive Angebote mit einem
Händlerpreis aufzuspüren.

Business.linder lüfrl rutn Gesc[ält
Der Business-Finder gibt Einsicht in
die rund 8000 Suchaufträge der Be-
nutzer von Autoscout24 und erlaubt
so die schnelle und gezielte Reaktion
auf die Nachfrage.

lndividuelle Aulmenfi samkeil
nVertrauen durch Wiedererkennung,
bietet die Individual isierung der Fahr
zeuginserate mit Firmen-Logo. Der Zu-
satznutzen: Angebote mit Logo heben
einzelne lnserate deutl ich aus der
Masse heraus und generieren so die
entscheidende Aufmerksamkeit.

ilHHK
Die Top-Platzierung in Blickleld
der Resultate " Fahrzeugsuche
nach Autonarke " garantieten
hohe Klickruten.

Zeitgerecht mit dem Verkaufsstart im
Frühling stehen nun auch Fahrzeuge der
Kategorien ATV/ouad, Chopper, Dreirad,
Gelände, Gespanne, Kabine, Roller und
Strassen in der grössten Schweizer Fahr-
zeugbörse im Angebot. Wie man es
von AutoScout24 gewohnt ist, können
die Fahrzeuge nach verschiedenen
Kriterien wie beispielsweise Marke,
Typ oder Preis gesucht werden, Das
Inserieren und Verkaufen ist unler
anderem dank der integrierten Spezi-
f ikationen- und Bilderdatenbank unter
www,motoscout24,ch besonders ein-
fach.

Al le Detai ls für Business-Kunden sind
jetzt unter der Adresse www,moto-
scout24.ch verfügbar.


