Liebe Leserinnen und Leser

Mit monatlich tber 2,2 Mio. Besuchern haben wir diesen Friihling alle Rekorde
gebrochen. Aufgrund der Server-Auswertungen sind wir iberzeugt, dass wir fir
unsere Partner gute Kontakte bieten konnten und damit unseren Teil zu einem
erfolgreichen Friihlingsgeschaft beigetragen haben. Dieser Erfolg ist nicht zufallig.
Fir unsere Kunden massgeschneiderte Produkte, gezielte Marketingmassnahmen
wie TV-Kampagnen und Print-Inserate, Qualitat, Benutzerfreundlichkeit, langjahrige
Partnerbeziehungen und vieles mehr — all diese Engagements haben AutoScout24

auf den aktuellen Top-Level gebracht.

Und dieses Jahr-haben wir bereits wieder vieles in die Wege geleitet, um den
zukiinftigen Erfolg zu sichern: Online-Finanzierung und -Versicherung, der
Motorradmarktplatz unter www.motoscout24.ch, Professional Tools und die
B2B-Plattform, welche die ganze Fahrzeugbranche effizient vereint. Als
Werbemassnahmen haben wir im Frihling eine starke

TV-Kampagne gestartet, die wir zur Fussball-WM intensivieren.
Ein Online-Tippspiel wird diese Kampagne begleiten und unter-
stiitzen. Gesamthaft gesehen ein starkes Marketing-Paket, das
den Erfolg unserer treuen Kunden sichern wird.

Viel Energie und Top-Leistungen bringen den Markterfolg!

Olivier Rihs, CEQ AutoScout24

AutoScout24 B2B-Plattform

Einzigartige Online-Plattform fir Einkaufer und Verkaufer. Hier

treffen sich die Auto-Profis!

Auf der B2B-Plattform von AutoScout24
konnen Profis gezielt Fahrzeuge einkau-
fen und kostenlos nach Inseraten von
Privaten oder nur Angebote mit einem

Handlerpreis bzw. Gruppenpreis suchen.

Erfahren Sie die Neuigkeiten von Gross-

anbietern wie z.B. Importeure oder Lea-

sing-Gesellschaften usw.

» Suche nach Angeboten von Privaten
oder Handlern.

= News-Bereich der Anbieter.

 Suche nach verschiedenen Preisen.

» Bieten Sie lhre Fahrzeuge der ge-
wiinschten Zielgruppe an. Sie knnen
diese jederzeit andern.

» Neben dem Handler- und Gruppen-
preis konnen Sie dem professionel-
len Handel weitergehende Informa-
tionen zum Fahrzeug zur Verfligung
stellen.

n Verkaut von Fahrzeuge

++ B2B-Plattform: Einzigartig fiir Ein-
kaufer und Verkdufer

++ Die besten Argumente fir Werbung
im Internet: Reichweite, Interaktion
und Kontrolle ++

++ Tipps und Tricks aus der Entwick-
lungsabteilung von AutoScout24 fiir
mehr Response auf Insertionen ++

+4+ Der Gewinner des Wetthewerbs mit
GE Money Bank ++

++ Spezialaktion auf Skyscraper bis
30. Juni 2006 ++

Lesen Sie mehr auf der

letzten Seite oder unter
www.autoscout24.ch \u/ NS
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Zwei Grossermgnssse pragten den
Schweizer Messefrihling 2006: die
Swiss-Moto und der Genfer Auto Salon.
AutoScout24 war an beiden Ausstellun-
gen prasent und dankt allen Besuchern
fiir das grosse Interesse und die gute
Stimmung.
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Argumente fiir Werbung im Internet Online-Finanzierung

Werbung im Internet hat viele Vorteile. Hier darum einige der
wichtigsten Argumente fiir Online-Werbung.

Der wichtigste Grund fir Werbung im
Internet ist die grosse Reichweite. In der
Schweiz nutzen rund 4 Millionen Perso-
nen das Internet, das sind tber zwei Drit-
tel der Bevdlkerung ab 14 Jahren. Mehr
als die Halfte der Bevolkerung nutzt das
Internet taglich oder mehrmals pro Wo-
che. Damit ist klar: Mit keinem anderen
Medium konnen mehr Konsumenten
erreicht werden, als via Internet.

AutoScout24 kiarer Marktfiihrer

Um die Wirkung von AutoScout24 zu
beschreiben eignen sich folgende An-
gaben: Das Portal wird pro Monat 2,2
Mio. Mal besucht, was {iber 100 Mio.
Page-Impressions generiert. Fazit: Wer-
bung auf AutoScout24 erreicht in drei
Monaten praktisch die gesamte Schwei-
zer Bevolkerung.

Interaktivitat

Die Werbung kommt nicht zum Konsu-
menten, der Konsument kommt zur

Tipps und Tricks fiir mehr Response

Werbung. Via Online-Werbung werden
Menschen erreicht, die sich aktiv um
Information oder Unterhaltung bemii-
hen. Ist die Werbung flir jemanden
interessant, dann klickt er darauf, um
mehr zu erfahren. Die Benutzer kén-
nen nur im Internet ohne Medienbruch
und Zeitverschiebung auf Werbung
reagieren. Bei AutoScout24 kdénnen
viele definierte Zielgruppen separat
beworben werden, was die Trefferquote
markant steigert.

Genaue Kontrolle

Wie gut eine Werbung beim Publikum
ankommt, kann im Internet genau eru-
iert werden. Ebenso genau kdnnen die
Kosten dafiir berechnet werden. Da-
durch ergeben sich echte Vergleichs-
moglichkeiten, auch mit anderen Wer-
bemedien. Durch Kontrolle und Ver-
besserung lasst sich die Effizienz der
Online-Werbung meist noch erheblich
verbessern.

GE Money Bank

Die Ende Februar 2006 neu aufgeschal-
tete Online-Finanzierung durch die GE
Money Bank ist bereits ein vielgenutz-
tes Tool; innerhalb der ersten zwei Mo-
nate wurden 581 Antrdge oder Berech-
nungen durch unsere Handler gestar-
tet. Somit haben bereits 15% der Auto-
Scout24-Handler aktiv vom neuen Tool
Gebrauch gemacht.

Gewinner des Wetthewerbes

Gliicklicher Gewinner des Plasma-TV-
Gerates aus dem GE Money-Bank-Wett-
bewerbs ist:

Riet Garage AG
Gonzenstrasse 7, 9475 Sevelen

Unsere Entwicklungsabteilung analysiert das Nutzerverhalten im Detail und stellt daraus die

besten Tipps und Tricks fir unsere Business-Kunden zusammen.

Damit Ihre Fahrzeuge aus den Uber
90000 Angeboten bei AutoScout24
herausstechen sind individuelle Infor-
mationen wichtig. Denn Autos, die
weder mit Originalbild noch mit Zusatz-
informationen prasentiert werden, fin-
den deutlich weniger Beachtung.

Lusatznutzen lohnt sich

Unsere Weblog-Auswertungen bewei-
sen: Fahrzeuge mit mindestens einem
Originalbild erzeugen im Durchschnitt

20,8 Views pro Tag, ohne Originalbild
sind es lediglich 9,2. Schlussfolgerung:
Der Mehraufwand fiir das Bereitstellen
eines Fotos fiir jedes Fahrzeug lohnt
sich eindeutig und wird mit doppelt so
vielen Interessenten belohnt!

Infopage zeigt die Firma

Mittels der Funktion «Infopage» kén-
nen Informationen zur Firma wie Off-
nungszeiten, Mitarbeitende, Werkstatt
oder Dienstleistungen problemlos und

schnell ins Netz gestellt werden. Ge-
statten Sie den Benutzern, mehr iiber Ihr
Unternehmen zu erfahren, und schaf-
fen Sie so zusétzliches Vertrauen.

Mitarbeitersuche

Unter der Rubrik «Zusatzliche Informa-
tionen» in Ihrem Member-Bereich
konnen Sie per Klick auf das Symbol
«Stelleninserat» zu vergiinstigten
Konditionen lhre Stelleninserate bei
JobScout24 aufgeben.



AutoScout24-Mitarheiter

Hinter dem nachhaltigen Erfolg von AutoScout24 steht ein starkes Team. Unsere Belegschaft ist der

Kern unseres Erfolges. Gerne stellen wir darum einige Mitglieder des AutoScout24-Teams vor:
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Als Product Manager sorgt er seit bald eineinhalb Jahren
fr leistungsfahige Angebote und auf unsere Kunden ab-
gestimmte Produkte.

mbuchs@autoscout?4.ch

Als Sales Manager fir gute Kundenbeziehungen in den
Kantonen BE, BL, BS und SO sowie den deutschspra-
chigen Teilen von FR und VS verantwortlich. Reto Miiller
ist bereits seit 1997 bei AutoScout24 dabei. Daher kennt
er unsere Kunden sehr gut und und geht auf ihre spe-
rmueller@autoscout?4.ch

ziellen Bediirfnisse ein.

Seit drei Jahren tragt der passionierte und erfolgreiche
Rallye-Fahrer als Account Manager wesentlich zur hohen
Kundenzufriedenheit in den Kantonen AG, LU und SH
sowie Teilen von SG, TG und ZH bei.
rscherrer@autoscout?4.ch

Als Tele Sales Agent plant und organisiert er die Kunden-
besuche unseres ganzen Verkaufsteams. Weiter betreut er
einige Kunden in den Kantonen GR, NW, OW, GL, UR, ZG
daniele.marangi@autoscout?4.ch

und SZ persénlich.

 SCOUT24

Www.immoscout24.ch

AutoScout24 AG
Bernstrasse 41
CH-3175 Flamatt

Customer Service: 031 744 21 21
Fax: 031 744 21 22

Verkauf: 044 200 95 04
Werbung: 031 744 21 50
Medien: 031 744 21 13
E-Mail: info@autoscout24.ch

Scout24-Marktplatze
e www.scout24.ch

e www.autoscout24.ch
* www.motoscout24.ch
® www.immoscout24.ch
* www.jobscout24.ch

* www.topjobs.ch

o www.friendscout24.ch

Unsere Partner

e www.autodom.ch

e www.auto—illustrierte.ch
* www.bluewin.ch

* www.carweb.ch

e www.inserate.ch

* www.tcs.ch

* Www.nzz.ch

* Www.pro7.ch

° www.sat1.ch

e www.t—online.ch

e www.xmedia.ch

e www.xmedia—annoncen.ch



Spezialaktion Skyscraper

Profitieren Sie von sehr attraktiven Spezialkonditionen bei der
Schaltung eines Skyscrapers auf AutoScout24 bis 30. Juni 2006.

Das grossflachige Skyscraper-Format
bietet dank prominenter Platzierung ein
Maximum an Aufmerksamkeit. Dazu
haben Skyscraper weitere relevante
Vorteile fiir die Online-Werbung: Er ist
beispielsweise im Umfeld der Occasio-
nen das Angebot mit der grdssten
Reichweite. Ein weiteres Plus: Mit mar-
ken- und segmentspezifischen Platzie-
rungen erreichen die Skyscraper genau
definierte Zielgruppen, wodurch kaum

Streuverluste erzeugt werden. Skyscra-
per gehdren zu den effizientesten Wer-
bungen auf AutoScout24 und haben
dazu den Vorteil, dass sie in vielen ver-
schiedenen Bereichen wie Neuwagen,
Occasionen oder dem Newsletter opti-
malen Response erzielen. Wir beraten
Sie gerne iiber die vielféltigen Méglich-
keiten. Kontaktieren Sie uns:
advertising@autoscout24.ch oder
Telefon 031 744 21 21.

Skyscraper erzielen hohe
Aufmerksamkeit.

Fusshallfieher unter www.autoscout24.ch

Vom 9. Juni bis 9. Juli 2006 ist die ganze Welt im Fuss-
ballfieber. 32 Mannschaften — darunter auch die Schweizer
National-EIf — kampfen um Titel und Ehre.

Zusatzlich zur TV-Werbung vom 9. Juni
bis 9. Juli 2006 hat AutoScout24 ein
Tippspiel mit tollen Preisen vorbereitet.
Wer online auf die richtigen Resultate
der Partien tippt, kann als Hauptpreis
den nagelneuen KIA Rio plus jeden Tag
Sofortpreise von Migrol, Auto-lllustrierte,
Orange und Kelme gewinnen. Die Tipps
konnen bis eine Stunde vor Spielbeginn
abgegeben oder gedndert werden.

Unsere Partner:

@D

KIA MOTORS
@ GE Money Bank
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-

w KELME

Z

ZURICH

Warum AutoScout24?

Immer wieder fragt man unsere Mitar-
beitenden nach den Vorteilen von Auto-
Scout?24. Statt selbst zu antworten,

tbernimmt unser Kunde Thomas
Strickler, Geschaftsleiter der Auto
Discount Uster AG, diese Aufgabe.

«Seit etwa sechs Jahren nutzen wir
verschiedene Internet-Plattformen fiir
unser Geschaft. Unsere Erfahrungen
mit den unterschiedlichen Anbietern
haben gezeigt, dass AutoScout24 am
besten funktioniert. Denn durch das
Inserieren bei AutoScout24 erhalten
wir taglich diverse Anfragen von Inter-
essenten. Insgesamt werden bei uns
rund 40 Prozent der Verkdufe via Inter-
net gestartet — und wir verkaufen jedes
Jahr mehr Fahrzeuge mit AutoScout24.
Zusitzlich zu den normalen Fahrzeug-
inseraten nutzen wir inzwischen auch
diverse andere Instrumente im Online-
Marketing. Um unseren Bekanntheits-
grad zu steigern und um Aktionen
rasch unters Volk zu bringen, eignet
sich meiner Meinung nach heute das
Medium Internet vorziiglich. Inzwischen
geben wir etwa 50 Prozent unseres
Werbebudgets im Internet aus und
sind sehr zufrieden. Im Vergleich mit
den Print-Medien schneidet das Inter-
net tatséchlich besser ab.

Zuerst waren wir erstaunt iber die hohe
Antwortrate auf Fotoplatzierungen,
Buttons und Skyscraper. Wir haben
aber dazugelernt und nutzen das Inter-
net professionell. Besonders die aus-
gefeilten AutoScout24-Tools sind eine
echte Unterstiitzung im Tagesgeschaft.
Ich bin (berzeugt: Der Online-Handel
von Fahrzeugen wird kinftig einen
noch grosseren Stellenwert einneh-
men und darum ist es fiir uns wichtig,
samtliche Moglichkeiten zu kennen
und optimal zu nutzen.»



