
Liebe Leserinnen und Leser
Mit monatlich über 2,2 lvlio. Besuchern haben wir diesen Frühling alle Bekorde
gebrochen. Aulgrund der Server-Auswertungen sind wir Überzeugt, dass wir für
unsere Partner gute Kontakte bieten konnten und damit unseren Teil zu einem
erfolgreichen Frühlingsgeschäft beigetragen haben. Dieser Erfolg ist nicht zufällig.
Für unsere Kunden massgeschneiderte Produkte, gezielte Marketingmassnahmen
wie TV-Kampagnen und Print-lnserate, 0ualitä1, Benutzerfreundlichkeit, langjährige
Partnerbeziehungen und vieles mehr - all diese Engagements haben Autoscout24
auf den aktuellen Top-Level gebracht.
Und dieses Jahr haben wir bereits wieder vieles in die Wege geleitet, um den
zukünftigen Erfolg zu sichern: 0nline-Finanzierung und -Versicherung, der
Molorradmarktplatz unter www,motoscout24.ch, Professi0nal T00ls und die
82B-Plattform, welche die ganze Fahrzeugbranche effizient vereint. Als
Werbemassnahmen haben wir im Frühling eine starke
TV-Kampagne gestartet, die wir zur Fussball-WM intensivieren.
Ein 0nline-Tippspiel wird diese Kampagne begleiten und unter-
stützen. Gesamthaft gesehen ein starkes Marketing-Paket, das
den Erfolg unserer treuen Kunden sichern wird.
Viel Energie und Top-Leistungen bringen den Markterfolgl
0livier Rihs, CE0 Autoscout24
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Händlerpreis bzw. Gruppenpreis suchen.
Erfahren Sie die Neuigkeiten von Gross-
anbietern wie z.B. lmp0rteure oder Lea-
sing-Gesellschaften usw.
. Suche nach Angeb0ten von Privaten

oder Händlern.
. News-Bereich der Anbieter.
.  Suche nach verschiedenen Preisen.
.  Bieten Sie lhre Fahrzeuge der ge-

wünschten Zielgruppe an. Sie können
. l i oca  ia . lo rTa i t  än . lo rn

.  Neben dem Händler-  und Gruppen-
preis können Sie dem professionel-
len Handel weitergehende Informa-
t ionen zum Fahrzeug zur Verfügung
stel len.

fur del l  l /erkaul uolI  fahrieuger

AutoScout24-Net]lls

++ 82B-Plattform: Einzigartig für Ein-
käufer und Verkäufer
++ Die besten Argumente für Werbung
im lnternet:  Reichweite,  lnterakt ion
und Kontrol le ++
++ Tipps und Tricks aus der Entwick-
lungsabtei lung v0n AutoScout24 für
mehr Response aul  Insert ionen ++
++ Der Gewinner des Wettbewerbs mit
GE Money Bank ++
++ Spezialaktion aul Skyscraper bis
30. Juni  2006 ++

At|loScoü124 im tussIallf ieber
Lesen Sie mehr auf der
letzten Seite oder unter
www.aut0scout24.ch

Zwei Grossereignisse prägten den
Schweizer l \ / lessefrühl ing 2006: die
Swiss-Moto und der Gen{er Auto Salon.
Autoscout24 war an beiden Ausstel lun-
gen präsent und dankt al len Besuchern
für das grosse Interesse und die gute
St im mung.

Einzigartige 0nline-Plattform für Einkäufer und Verkäufer, Hier
treffen sich die Auto-Profisl

Auf der B2B-Plattl0rm von AutoScout24
können Profis gezielt Fahrzeuge einkau-
fen und koslenlos nach Inseraten von
Privaten oder nur Angebote mit einem
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Werbung im Internet hat viele Vorteile. Hier darum einige der
wichtigsten Argumente für 0nline-Werbung.

Der wichtigste Grund für Werbung im
Internet ist die grosse Reichweite. ln der
Schweiz nutzen rund 4lvlillionen Perso-
nen das Internet, das sind über zwei Drit-
lel der Bevölkerung ab 14 Jahren. Mehr
als die Hälfte der Bevölkerung nutzt das
Internet täglich oder mehrmals pro W0-
che. Damit ist klar: lvlil keinem anderen
Medium können mehr Konsumenten
eneicht werden, als via Internet.

Aütl}Scoul24 llarcr Marllführsr
Um die Wirkung von Autoscout24 zu
beschreiben eignen sich tolgende An-
gaben: Das Portal wird pro Monat 2,2
Mio. Mal besucht, was über 100 l\ilio.
Page-lm p ression s generiert. Fazit: Wer
bung auf Autoscout24 erreicht in drei
l\4onaten praktisch die gesamte Schwei-
zer Bevölkerung.

lrleraktil,ität
Die Werbung kommt nicht zum Konsu-
menten, der Konsument kommt zur

Werbung. Via 0nl ine-Werbung werden
Menschen erreicht, die sich aktiv um
Inlormation oder unterhaltung bemu-
hen. lst  d ie Werbung für jemanden
interessant, dann klickt er darauf, um
mehr zu erfahren. Die Benutzer kön-
nen nur im Internet ohne Medienbruch
und Zeitverschiebung auf Werbung
reagieren. Bei AutoScout24 können
viele definierte Zielgruppen separat
beworben werden, was die Trefferquote
markant steigert.

Gelaue Konholle
Wie gut eine Werbung beim Publ ikum
ankommt, kann im Internet genau eru-
iert werden. Ebenso genau können die
Kosten dafür berechnet werden. Da-
durch ergeben sich echte Vergleichs-
möglichkeiten, auch mit anderen Wer-
bemedien. Durch Kontrolle und Ver-
besserung lässt sich die Effizienz der
0nl ine-Werbung meist  noch erhebl ich
verDessern.

ffi

@ cr Moneg Bont<
Die Ende Februar 2006 neu aufgeschal-
tete 0n line-Finanzieru n g durch die GE
Money Bank ist bereits ein vielgenutz-
tes To0l; innerhalb der ersten zwei Mo-
nate wurden 581 Anträge oder Berech-
nungen durch unsere Händler gestar
tet. Somit haben bereits 15% der Auto-
Scout24-Händler aktiv vom neuen Tool
Gebrauch gemacht.

Gewinnen des lilellheIIl,enbes
Glücklicher Gewinner des Plasma-TV-
Gerätes aus dem GE Money-Bank-Wett-
bewerbs ist:

Riet Garage AG
Gonzenstrasse 7, 9475 Sevelen

Unsere Entwicklungsabteilung analysiert das Nutzerverhalten im Detail und stellt daraus die
besten Tioos und Tr icks für  unsere Business-Kunden zusammen.

Damit lhre Fahrzeuge aus den über
90000 Angeboten bei AutoScout24
herausstechen sind indiv iduel le Infor
mat ionen wicht ig.  Denn Autos, die
weder mit 0riginalbild noch mit Zusatz-
informati0nen präsentiert werden, lin-
den deut l ich weniger Beachtung.

lüsalznülren lohnt sicfi
[Jnsere Weblog-Auswertungen bewei-
sen: Fahrzeuge mit  mindestens einem
0riginalbi ld erzeugen im Durchschnit t

20,8 Views pro Tag, ohne 0riginalbild
sind es ledigl ich 9,2.  Schlussfolgerung:
Der Mehraufwand für das Bereitstellen
eines Fotos für jedes Fahrzeug lohnt
sich eindeut ig und wird mit  doppelt  so
vielen lnteressenten belohnt!

hlopage reiUldie tinrna
Mittels der Funkt ion " lntopage" kön-
nen Informationen zur Firma wie Ofl
nungszerten, Mitarbeitende, Werkstatt
oder Dienstleistungen problemlos und

schnell ins Netz gestellt werden. Ge-
statten Sie den Benutzern, mehr über lhr
Unternehmen zu erfahren, und schaf-
fen Sie so zusätzliches Vertrauen.

Milanbeilelsüche
Unter der Rubrik "Zusätzliche lnf0rma-
tionen" in lhrem l\ile m be r Be reic h
können Sie per Kl ick auf das Symbol
"Stel leninserat"  zu vergünst igten
Kondit i0nen lhre Stel leninserate bei
JobScout24 aufgeben.



Hinter dem nachhaltigen Erfolg von AutoScout24 steht ein starkes Team. Unsere Belegschaft ist der
Kern unseres Erfolges. Gerne stellen wir darum einige Mitglieder des AutoScout24-Teams vor:

Marlin Büc[s
Als Product Manager sorgt er seit bald eineinhalb Jahren
für leistungsfähige Angebote und auf unsere Kunden ab-
gestimmte Produkte. m b u c h s @a utos c o ut24. c h

REIll MüIIBr
Als Sales Manager tür gute Kundenbeziehungen in den
Kantonen BE, BL, BS und S0 sowie den deutschspra-
chigen Teilen v0n FR und VS verantwortlich. Reto Müller
ist bereits seit 1997 bei AutoSc0ut24 dabei. Daher kennt
er unsere Kunden sehr gut und und geht auf ihre spe-
ziellenBedürfnisseein. rmueller@autoscout24.ch

Boland $cIennen
Seit drei Jahren trägt der passionierte und erfolgreiche
Rallye-Fahrer als Account Manager wesentlich zur h0hen
Ku nde nzufried en heit in den Kantonen AG, LU und SH
sowie Teilen von SG, TG und ZH bei.
rscherrer@autoscout24.ch 0anisle Mafan0i

Als Tele Sales Agent plant und organisiert er die Kunden-
besuche unseres ganzen Verkaufsteams. Weiter betreut er
einige Kunden in den Kantonen GR, NW 0W GL, UR, ZG
undSZpersönlich. daniele.narangi@aut0scout24.ch

Scout24-Marktplätze
. www.scout24.ch
. www.autoscout24.ch
. www.motoscout24.ch
. www.immoscout24.ch
. www.jobscout24.ch
. www.topjobs.ch
. www.friendscout24.ch
Unsere Partnel
. www.autodom.ch
. www.auto-illustrierte.ch
. www.bluewin.ch
. www.carweb.ch
. www.inserate.ch
. www.lcs.ch
. www.nzz.cn
. www.proT.ch
. www.sall .ch
. www.t-online.ch
. www.xmedia.ch
. www.xmedia-annoncen.ch
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Profitieren Sie von sehr attraktiven Spezialkonditionen bei der
Schaltung eines Skyscrapers auf AutoScout24 bis 30. Juni 2006.

Das grossflächige Skyscraper-Format
bietet dank prominenter Platzierung ein
Maximum an Aufmerksamkeit. Dazu
haben Skyscraper weitere relevante
Vorteile für die 0nline-Werbung: Er ist
beispielsweise im Umfeld der 0ccasio-
nen das Angebot mit der grössten
Reichweite. Ein weiteres Plus: Mit mar
ken- und segmentspezifischen Platzie-
rungen erreichen die Skyscraper genau
definierte Zielgruppen, wodurch kaum

Zusätzlich zur TV-Werbung vom 9. Juni
bis L Jul i  2006 hat Autoscout24 ein
Tippspiel mit t0llen Preisen vorbereitet.
Wer online auf die richtigen Resultate
der Partien tippt, kann als Hauptpreis
den nagelneuen KIA Rio plus jeden Tag
Sofortpreise von l\4igrol, Auto-lllustrierte,
0range und Kelme gewinnen. Die Tipps
können bis eine Stunde vor Spielbeginn
abgegeben oder geändert werden.

Streuverluste erzeugt werden. Skyscra-
per gehören zu den effizientesten Wer-
bungen auf Autoscout24 und haben
dazu den Vorteil, dass sie in vielen ver-
schiedenen Bereichen wie Neuwagen,
0ccasionen oder dem Newsletter opti-
malen ResDonse erzielen. Wir beraten
Sie gerne über die vielfältigen Möglich-
keiten. Kontaktieren Sie uns:
advertising@autoscout24.ch oder
Telefon 031 744 21 21.

Skysuapet eftielen hohe
Aufmerksamkeit.

lmmer wieder lragt man unsere Mitar-
beitenden nach den Vorteilen von Auto-
Scout24. Statt selbst zu antworten,
übernimmt unser Kunde Thomas
Str ickler,  Geschäfts lei ter der Auto
Discount uster AG, diese Aufgabe.

nseit etwa sechs Jahren nutzen wir
verschiedene Inte rnet- Plattfo rme n für
unser Geschäft. Unsere Erlahrungen
mit den unterschiedlichen Anbietern
haben gezeigt, dass Autoscout24 am
besten funkti0niert. Denn durch das
lnserieren bei AutoScout24 erhalten
wir täglich diverse Anfragen von Inter
essenten. Insgesamt werden bei uns
rund 40 Prozent der Verkäufe via lnter-
net gestartet - und wir verkaufen jedes
Jahr mehr Fahrzeuge mit AutoSc0ut24.
Zusätzlich zu den n0rmalen Fahrzeug-
inseralen nutzen wir inzwischen auch
diverse andere lnstrumente im onl ine-
lvlarketing. Um unseren Bekanntheits-
grad zu steigern und um Aktionen
rasch unters Volk zu bringen, eignet
sich meiner Meinung nach heute das
lvledium Internet vorzüglich. Inzwischen
geben wir etwa 50 Prozent unseres
Werbebudgets im Internet aus und
sind sehr zufr ieden. lm Vergleich mit
den Print-Medien schneidet das lnter-
net tatsächlich besser ab.
Zuerst waren wir erstaunt über die h0he
Antwortrate auf Fotoplatzierungen,
Buttons und Skyscraper. Wir haben
aber dazugelernt und nutzen das Inter-
net professionell. Besonders die aus-
gefeilten AutoScout24-Tools sind eine
echte Unterstützung im Tagesgeschäft.
lch bin überzeugt:  Der 0nl ine-Handel
von Fahrzeug€n wird künft ig einen
noch grösseren Stellenwert einneh-
men und darum ist  es Jür uns wicht ig,
sämtl iche Mögl ichkei ten zu kennen
und opt imal zu nutzen.,

Vom 9.  Juni  b is 9, 2006 ist die oanze Welt im Fuss-
ballf ieber. 32 Mannschaften - darunter auch die Schweizer
National-Elf - kämpfen um Titel und Ehre.

Unsere Partneri MIGROL
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